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1. ObWWME NONOXKEHUA

«Yil Brendi 2023» Mukofoti (Mpemusa «bpeHa ropga 2023») —exkerogHas [lpemusa
MapkeTnHrosoi Accoumaumnm YsbekmctaHa, Kotopas B 2024 rogy npoBoaMTCA B ceabMol pas.

Mpemuneint Harpa*kgalTcA camble ycrnelHble 6peHabl, umelouwme Haubosnee 3dPEKTUBHbIE
MapKETUHIOBble  AOCTUXMEHUS  Ha  pPblHKe  Y3beKkuctaHa 3a  npoweawuid  ro.

Ueno Mpemun «bpeHa roga» — onpegeneHve, nNOAAEPXKKA W MNOOLLPEHMEe  y4lnx
MapPKETUHIOBbIX KOMaHZ, M 3KCMEepToB, YCMEWHO PaboTaBLIMX Ha OTEYECTBEHHOM pPbIHKE,
pasBuTMe cdepbl NPeAnpPUHMMATENbCTBA, MHOPPACTPYKTYPbl PbIHKA MapKETUHIOBbIX U
peKkNamMHbIx ycnyr Y3bekncraHa.

PesynbTtaTtbl lMpemun oTpa)katoTcA B CBOAHOM PelTMHre mapKeTUHroso 3¢deKTMBHOCTU
6peHaoB No BepcMn MapKeTUHroBOM accoumaummn Y3beKkucTaHa:
https://marketing.uz/novosti/rejtingi-kreativnosti-i-marketingovoj-effektivnosti-brendov-i-

agentstv-uzbekistana-za-2021-god.htm

2. UEHHOCTU NPEMUU ANA YYACTHUKOB

1. BO3MOHOCTb y4acTUA B OTKPbITOM HAPOAHOM FONI0COBAaHUKN NoTpebutenem, kotopoe B 2023
rogy pocturno 6onee 500000 yenoBek. Ha cerogHAwWwHWM AeHb 3TO  eXerogHoe
rONI0COBaHMNE ABNAETCA CaMbiM MACLWITAabHbIM OTPacaeBbIM MHCTPYMEHTOM MAPKETUHIOBOrO
nccnenoBaHuA NoTpebutenbckon N10ANbHOCTM B Y3beKncTtaHe.

2. F'onocoBaHue 6onee 200 BegyLMX IKCNEPTOB M NAapTHEPOB AccoLmaunu.

3. BO3MOKHOCTb NpeAcTaBAeHNA MAPKETUHIOBbLIX AOCTUXEHUIN BpeHaa Ha WNPOKYO Ny6ANKY.

4. ®duKcauma 6usHec-ycnexos 3a 2023 rog nepes WMPOKOK ayauTopuen notpebutenen m
9KCnepToB.

5. MNoBbllWeHNe pPOAU CMEeuManncToB MO MapKeTUHry 6peHAa W NpU3HAHWE MX 3acayr m
pe3ynbTaToB paboTbl, NONYNAPM3ALMA BAXKHOCTM MapKeTMHIa ANA Bcex bM3Hec-npoLeccos
6peHaa.

6. BoamoXKHOCTb nonyyeHua cratyca «bpenpg 2023 roga» ot KomuTteTa no passutuio
KOHKYpPEHLUMM 1 3awuTe npas notpebuteneint Pecnybankun YsbekncrtaH n MapKeTMHroBown
Accoumaumm Y3beknctaHa no Npu3HaHUIO NnoTpebutenelt n sKkcnepTos.

7. BO3MOXHOCTb MCNOAb30BaHMA cTaTyca «bpeHa 2023 roga» B pekname u CpeacrtBax
MaccoBOM MHbOPMaLUMK.

8. BKAtoyeHMe pes3ynbtaTtoB [lpemnn B erKerogHbll MapKeTUHroBblA PeldTUHr 6peHaoB wm
areHTCTB Y36eKucTaHa.
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3.

9.

NMPABUJIA NOAAYU 3AABOK

. MHnMumnaTopamm nogaum 3asaBkuM Ana ydyactua B MNpemun ssnsaoTca bpeHabl (opuandeckue

nua).

. Ona yyactua B Npemun HeobxogMMO NPOMUTM aBTOpU3aLMIO Ha caiTe www.marketing.uz,

3aNo/HUTb BCe HeobxoAuMble MOJIA 3aABKM: KOHTaKTHble AaHHble [Mpemun, Ha3BaHue
HOMMHAUUM, Ha3BaHWe bpeHaa WAM NpoAyKTa bpeHAa W NPOUTM Npoueaypy 3arpysku
npeseHTaumu (pdf nnm ccoinka Ha Buaeo B YouTube). Mocne 3arpy3kun npeseHTaummn 6peHaa
cnefyeTr OTNPaBUTb 3asiBKY, HaxaB Ha KHonky «OTnpasuTb». OpraHM3aTtop KOHKypca
npoBepseT NOoJy4YeHHYH 3aABKY Ha cooTBeTcTBME TpeboBaHMAM [lpemum U Hanpasnaet
YYaCTHWKY AOrOBOP Ha On/aTy y4acTusa, B TeyeHne 3-x paboumx gHEN C MOMEHTa NOJyYeHUs
3aaBKMK. Mocne onnaTtbl y4acTua, npeseHTauma otobpaxkaetca Ha cainte www.marketing.uz, a
6peHA CTaHOBUTCS y4acTHUKOM Mpemun.

Yuactume B [Npemunn nnatHoe. CtonmocTtb y4acTua coctasnaet 1 568 000 cym ¢ yuetom HAC 33
OAHY 3asABKY. B cnyyae onnatbl B BastOTe, CTOMMOCTb Mcumncasaetca no Kypcy LB Ha aeHb
onnaTsbl.

OfHa v Ta ke 3aABKa MOXKeT ObITb NoAaHa B 04HY UM HECKOIbKO HOMUHAUMI. Echm ogHa m
Ta ’Ke 3anABKa nogaeTtcs B ABe M 6osee HOMMHALMM, TO KOAMYECTBO MOAAHHbIX 3aABOK
pPaBHAETCA KOAMYECTBY HOMMHAUMMA M YYAaCTHUK ONNAQYMBAET KaXAYD HOMWHAUMIO B
COOTBETCTBMMU C M. 3 AaHHOro pasgena PernameHTa. Ha TpeTblo M KaXKAylo NOC/AeayoLLyto
3aABKYy NpefocTaBnAeTcA CKMAKa B pasmepe 50%.

. Ana naptHepoB MapKeTuHrosoi Accoumaummn Y3beKucTaHa NpeaocTaBAAETCA CKUAKA B

pasmepe 50%. Ana Npemuym napTHepos Accoumnaumm ydyactme B Mpemun becnnaTHoe.
Onnata ocyuwectsnaetTcs H6aAHKOBCKMM NepeBOAOM MEXKAY PUANYECKMMU NULAMKU Ha
OCHOBaHMK JOroBOPa UK Yepes naaTexHyo cnctemy Uzum, Payme, Click.

. 3aABKOM ABNAeTCcA npes3eHTauns wan Buaeo 6peHaa, nogaHHaa B oAHYy M bonee

COOTBETCTBYHOLLMX BpeHAY HOMUHALMIA.

. E}I)eH,EI| CHUTAETCA y4dacCTByrOweM B npeMMM, TONbKO B Cny4dae COOTBETCTBMA Cneayrowmm

TpeboBaHMAM: 3asiBKa NpeA0oCTaB/IeHa B CPOK, BHECEHA ONaTa y4acTus.
OnnaTta y4yacTua He rapaHTUPYeT yCneLwHbl pe3yabTaT B Mpemun.

10. Yvyactme B npeN\MVI O3Ha4aeT, 4YTO YYAaCTHUK O3HaAKOMUNCA C AdHHbIM PErnameHTom U

4,

cornaceH c Hihm. ﬂ'OFOBOp 06 y4aCTUn ABNAETCA NNCbMEHHbIM NoATBEPHKAEHNEM COTNACUA.

S3TANbI NPEMUN

CpoKu npuema 3aAaBOK 1 onnaTbl ydactuna B Mpemun: — 15 aHBapa 2024 ropga no 25 mapta 2024
roga BKAKUYNTESIbHO.

lonocoBaHWe 3KCMEPTHOrO *Ktopu U noTpebutenein — 1 anpens 2024 — 1 mana 2024 roga.
OrnaweHune pesynbtatos [Mpemun — Ha LepemoHunmn HarpaxkaeHna 18-19 maa 2024 r.

5.

OPIrAHU3ATOPbI NPEMWU

OpraHusaTtopamu lMpemunmn aBnatoTcA:

KomuteT no pa3BUTUIO KOHKYpPEeHUWMM W 3awuTe npas notpebuteneinn Pecnybinku
Y3beKuncraH;
MapkeTnHrosan Accoumaums Y3bekucrtaHa.


http://www.marketing.uz/
http://www.marketing.uz/

6. KCMEPTHOE XIOPU NPEMUN

Cocrtas xtopu MNpemunn dopmmnpyeTcsa M3 NapTHEPOB M 3KcnepToB MapKeTuHrosom Accoumaumnm
Y36ekuctaHa. dkcnepTbl Accoumaunm — Beaywmx CrneunannctoB B 061acTM MapKeTUHra,
PEeKNaMbl, UMEIOLLIMX COOTBETCTBYHOLLMIN NPOGECCUOHANBHbBIN OMNbIT U AOCTUNKEHUA.
JKcnepTHoe Xtopu Mpemuu:

1. 3HAaKOMMTCA C Npe3eHTaunamm 6peHaoB Ha cante www.marketing.uz;
2. onpegenset nobeantenei NMpemmnu No BCEM HOMUHALMAM;
3. NPUHMMaeT ydactue B LlepemoHnn HarpaxgeHua nobegutenen Mpemun.

CoctaB 3KcnepTtHoro Kwopu [Mpemun cmotpute Ha cate www.marketing.uz

7. TPEBOBAHUA K NOOAABAEMbIM 3AABKAM

1. MNopaya 3anaBKM Ha yyacTue B [Mpemumn ocyulecTsaseTca Ha cante www.marketing.uz.

2. 3asABKa A0/IKHA ObITb NpeacTaB/ieHa B BUAE npeseHTaummn (MakcumansHo 10 chanaos, Bec
30 mb nan BMAEO ponuKa (A0 2 MUHYT) UAM BUAEO, KOTOPOE ZI0/1XKHO ObITb 3a/1IMTO Ha KaHa/
YouTube.com. c npesocTaBneHMEM CCbIIKM B 3aABKe.

4. B uensax ynobctea ronocoBaHuA notpebutenent Ha pyccCKOM M y36eKCKOM A3blKax, 3aAaBKU
(npeseHTaumm 6peHaa M/Mnn BUAEOPOANKM) NPUHUMAIOTCA OAHOBPEMEHHO Ha ABYX A3bIKaX:
y36EKCKOM 1 pyCCKOM.

5. Pe3ynbTaTbl onpeaeneHns nobeautenem 3Kcneptamu OrnawatTca Ha LlepemMoHuum
HarpaxgeHmna 18-19 maa 2024 roaa.

6. Copep:kaHue 3aAaBKM. KpaTKoe M NOHATHOE ONMCaHWE CaMbIX OCHOBHbIX MAPKETUHIOBbIX
DOCTUXKeHUN bpeHaa 3a 2023 roga,

8. HOMUHALUUU NPEMUN

1. bBaHKn, ¢UHaAHCOBbIE WHCTUTYTbl, CTpaxoBaHue: 6aHKM, QPUHAHCOBbIE WHCTUTYTHI,
JIM3MHTOBbIE KOMMNAaHWUW, ayANTOPCKME KOMMNAHUK, KPeAUTHbIE OpraHM3aunn.

2. be3ankorosibHble HaNUTKMK: KO(I)e, qa17|, MOJIOKO, COKH, 3HepretnvyeCKkne HamnuTKuy,
rasmMpoBaHHaA M HeErasanposaHHaA BO4a.

3. TlocTMHUUbI, pecTopaHbl, Kade, KeWTEepUHru: roCTMHWLUbI, FOCTEBble AOMA, XOCTesbl,
pecTtopaHbl, Kade, KoPpenHn, TOUKM 06LECTBEHHOTO NUTAHUA, KEMTEPUHIOBbIE YCAYTN.

4. TocypapcTBeHHble, O0bOLWECTBEHHble OpraHus3auuuM U  CcouMasbHble  MPOEKTbI:
rocyapCTBeHHbIe, 06LLeCcTBEHHbIE opraHu3aunm n coumanbHble NPOEKTbl,
6.,1aroTBOPUTENBHOCTb.

5. WHPoOpmauMOHHbIE TEXHONOMMU U peweHua: MHOOPMaLMOHHbIe TexHonorun, |T
NPOEKTbI, TEXHONIOTUYECKME peLLeHUA, MOBUIbHbIE NPUIOKEHMA.

6. KnuHukn. MeguumHcKkue ycnyrun: meauumHCKME LLEeHTPbl, KOCMETO/IOTMYECKNE KAUHUKMN,
MeANLMHCKas TEXHUKA, YCAYTU NPOOUAAKTUKM, ANArHOCTUKN, edeHma n peabunmtaumm

7. Jloructuka, cny»K6bl TakKCM U AOCTaBKMU: JIOTUCTUYECKME KOMMAHWUKM, CAyKObl Takcw,
CNy»K6bl 4OCTaBKMU.

8. ToBapbl U ycnyru UHAYCTPUU KPACOTbl, MOAA: oAexna, obyBb, CYMKM, yKpalLeHwus,
KOCMEeTMKa, napbromepus, casioHbl KPacoTbl, yCAYrM NapuKmaxepa, CTUAUCTA, aTesbe


http://www.marketing.uz/

9. HayKa u o6pa3oBaHMe: HayyHble NMPOEKTbl, 06Pa3oBaTE/IbHbIE YYPEKAEHMUA, LUIKObI,
BY3bl, MPOrpaMMbl Pa3BUTUSA, Pa3BUBAIOLUME LLEHTPbI, A3bIKOBbIE LIKO/bl, AETCKME Nareps.

10. HeaBMXXMMOCTb, CTPOUTENILCTBO U CTPOUTE/IbHbIE MAaTepPMasibl: KOMMEPYECKAA U Knnas
HeABUXMMOCTb, CTPOUTENLCTBO, AEBE/NIONMEHT, PUINTOPCKUE YCAYrU, NPOAYKTbl U YCAYru,
CBA3aHHblEe C 06 bEKTAMM HEABUKMMOCTH, CTPOUTE IbHbIE MaTepuanbl.

11. [MpopyKTbl NUTAHUA: NPOAYKTbI NUTaHMA, cneummn, nonydabpukaTtol.

12. NpodeccnoHanbHble KOHCY/IbTALLMOHHbIE YCAYIU: OPUCTbI, aYAUTOPbI, KOHCYbTaHTbI N0
npoAaxam, MapKeToN0ru, NCMxXoaoru, MOTUBaTOPbI.

13. Pa3BneyeHun, KynbTypa U cNOpT: GeCcTUBaIM, KOHLEPTLI, KUHOTEATPbI, TEeaTPbl, APMAPKK,
My3eM, BbICTaBKM, CNOPTUBHbIE CObbITUSA, NapKku, TPLL, cnopTUBHbIE KNybbl.

14. Po3HM4YHaAA TOProBAA: PO3HMYHbIE TOProBble CETU, CynepmMapKeTbl, MarasuHbl,
3NEeKTPOHHAA KOMMEpLMA, MarasuHbl NO Npoaake ObITOBOM TEXHWKM WU APYrMX TOBApOB B
PacCpPOYKYy.

15. CMMW, 6norepbl, coobwecrsa, UHdOEHCepPbl, TpeHAceTTepbl: TB, 3/IEKTPOHHbIE U
nevyatHble CMW, cooblectsa, pagmMocTaHLuM.

16. TeneKOMMyHMKauUM, WHTEPHET: MObOMWbHbIE OMNepaTopbl, TENEKOMMYHUKaLUH,
NHTEPHET YCAYTU.

17. TexHuka pgna pgoma M oduca: ayamo M BuAeo, 6bITOBasA TEXHUKA, KOMMbIOTEPSI,
TenedoHbl, cMapTdOHbI, NAAHLLETbI, CUCTEMbI "YMHbIN A0M".

18. ToBapbl U yCAyru ANA rurneHbl, 6bITOBass XMMUA: TOBAPbI 415 IMYHOM rUrMeHbl, bbiToBas
XMMWA, MOIOLLME CPeacTBa.

19. Tosapbl u ycayru ana opopmneHua u yxoaa 3a 4omom n opucom: mebenb, npegmeTsbl
NHTepbepa 1 AeKopa (CBeT, TEKCTUb, NOCYAa, LWTOPbI, UBETbI), KAMHUHTOBbIE YCAYTH

20. TOBapbl n ychyrm pnsa AETEﬁ: OEeTCKOoe NUTaHue, KOCMETUKa U Cpeactesa TrUrneHbl,
oaexnga, O6be, KONTACKU, UTPYLUKKN, OpraHn3aumna AeTCKUX NnpasgHUKOB

21. TpaHCNoPT: TPAaHCNOPTHbIE CPeAcTBa (Nerkosble U rpy308ble aBTOMOOUAN, MOTOLMKAbI,
Apyrve BUAbl TPAHCMOPTA), CONYTCTBYOLWME TOBAPbI (LWMHbI, Macia, roptoyee, akceccyapsi).

22. ToBapbl ¥ ycAyru gna Typusma, 0340p0BUTENbHOIO OTAbIXA: TYPUCTUYECKME KOMMAHUN,
KYPOPTbl, CAHAaTOPMM, LLOMaA U 30HbI OTAbIXA, MPOAYKTbI U YCNYTN, CEPBUCHI MO BPOHNPOBAHUIO,
aBMaKaccebl.

23. dapmaueBTMYECKME KOMNaHMM M npenapatbl: dapmaueBTUYECKME KOMMAHUKU U
npenaparbl.

24. ®utHec ycnyru, 340poBoe NUTaHUe: PUTHecc-KNybbl, CNOPTUBHbIE 3a/bl, BUTAMUHDbI,
BA/Llbl, sHepreTUyeckne H6ATOHUMKU, HANUTKKU, GUTHEC-NPOrPaMMbl, TPEHMPOBOYHbIE Nareps,

CNOPTMBHOE U TPEHUPOBOYHOE 0bopPya0BaHME.

25. [pyrue ToBapbl U yCAyru.


https://effie.ru/award/nominations/tovary-i-uslugi#0e24c6e3-b81f-4cf5-a889-30d0ca5502d9
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11.

NOPALOK rOJI0OCOBAHUA KIOPU U NOTPEBUTE/NEN

Mocne 3aBepLUEHNA CPOKA NPUEMA 3aABOK HAYMHAOTCA NPOLECChI FON0COBAHMA.

Mpu nogaye 3as8BKN BpeHI MOMKET BblOpaTh, B KAKOM ro/1I0COBaHUKM OH b6yAeT y4acTBOBaTb.
MoHO BblIOpaTh y4acTUe TO/IbKO B rO/1I0COBaHUM NOTPpebuTeei, ToNbKO B ro/IoCOBaHUMU
3KCMepTHOro *opu, TMHO B ABYX 3TUX FOJIOCOBAHUAX.

MNobegutenn BoibupatoTca NO pe3ynbTaTaM rOI0COBAHUA OTAE/IbHO CPean SKCNepTOB U
cpeaun notpebutenen.

FonocoBaHMe IKCNEPTHOrO XKIOPU: B r0OJI0COBAHMM y4ACTBYET IKCMEPTHOE Ktopu Mpemun.
MopaepaTopom rosioCoBaHUA ABNIAETCA MapKeTUHrosoe areHTcTso De Facto.

B Mpemun Takke nNpeaycMoTpeHbl cneumanbHble Harpagbl, obnagatene KoTopbix
onpeaensaeT 3KCNepPTHOE KIopW.

FonocoBaHue notpebuteneit: NpoBOAMTCA OTKPbLITbIM FO0COBAaHMEM MoTpebuTtenen B
Tenerpam-6ote @makon_brand_bot, yyacTBytoT Bce »Kenatlollme, KOTOpPbIe TO/IOCYHOT 33
6peHabl.

CTaTUCTUKaA ronocoBaHmMA NoTpebuTenen otobparkatoTca Ha carte marketing.uz B pexkume
peanbHOro BPEMEHM.

Bce xenatowme moryt nepertn B pasgen lMpemumn Ha caikite marketing.uz, 4To6bI
03HAaKOMMTbLCA C BUAEO POAMKAMU UK Npe3eHTaunamm Mpemun.

NHdopmauma o nobeautenax MNpemun nybamkytoTca Ha caitTe www.marketing.uz nocne
nx opuuManbHOro 06HABNEHNA HA TOPHKECTBEHHOM LlepeMoHMM HarpaxKaeHums.
OpraHuzaTtopbl Mpemumn octaBastoT 3a coboi NpaBo MCMNOb30BaTb (C 06A3aTeNbHbIM
yKa3aHMeMm aBTOpCTBa) Ntobble Nnpe3eHTaunmn bpeHaos ans ocseleHuns NMpemum 8 CMU u
Ha MHTEPHeT-pecypcax.

B xo4e ronocoBaHus pa3peLuatoTca Npm3biBbl K T0N0COBaHMIO 3a bpeHa,. He paspeluatoTca
NPu3biBbl MAW MHble BUAbl AKTUBHOCTEW (MMBbI, KOHKYPCbl, PO3bIFPbIWLN U T.N) C
obelaHnem BbIUFpPbIlA NPU3OB, MHbIX MaTepuanbHbIX LLEHHOCTEN MAM MNOAYyYEHUEM
CKMA0K, DOHYCOB 3a y4acThe B r0/1I0COBAHUMN.

OpraHu3aTopbl OCTaBAAKOT 3a coboi npaBo BepudMKAUMM FOIOCOB M MPOBEPKU Ha
Ha/nuMe  MONb30BaTeNen, KOTopble  MEHSNM  CMM-KapTbl,  NOAO3PUTE/bHbIX
nosb3oBaTenen, KOTopble CBA3aHbl C HECKONbKMMM MOXOXMMU WUAN OOMHAKOBbIMMU
aKKayHTamu, (c umdposbimu tozepHenmamm (481,482 1 Ta), CNONb30BAHUS OANHAKOBbLIX
MMeH. B cnyyae obGHapyKeHMA TaKMX NoJsib3oBaTeneil YbM CMM KapTbl Ha MOMEHT
BepudUKaALMM HEe OTBEYALOT, HE HAaXOAATCA B YCTPOMCTBAX, OpraHM3aTopbl Bpase ybpaTb
TaKue ronoca us pesynbTaToB ro10CoBaHMA NoTpebutenen.

KPUTEPUN TONTOCOBAHUA

KpMTepMM ros10CoBaHNA IKCNEpPTHOro XXpU

1. YcnewHocTb peannsaumm noctaBaeHHbIX 6M3Hec-3a4a4 3a npolweawunii roa,
2. MNpodeccmoHanmsm B peannsaLmm MapKeTUHIOBbIX 3a434.
3. OueHKa ycuneHus bpeHga v NoBbILEHWE N0ANbHOCTM NoTpebutenei.

Kputepuu ronocoBaHua notpeburtenei

1. MonynapHOCTb M NNYHbIN BbIOOP NOTpebuTene.
2. MNpuHagNeXHOCTb K 10A1IbHOMY KOMbIOHUTW BpeHaa.

12. HATPAAbI NPEMWU


http://www.marketing.uz/

1.

B cnyyae yyacTus B Kakoh-1Mb6o HOMMHaUUK Tpex u 6onee 6peHAOB OAHOro HanpaBaeHun
AEeATeNbHOCTU, JAaHHblEe HAaNpaBAeHMA BblAENAETCA B OTAEe/IbHble MOAHOMMHALMMN, B KOTOPbIX
HarparkgatoTca 6peHapl, Habpaswue Hambosbluee KOAMYECTBO [O/10COB MO Bblbopy
notpebuTenen n no BbIGOPY 3KCNEPTOB Ha OOLLMX OCHOBAHMUSAX.

YyacTHuKM lMpemuun, nonyymsluMe NepsBble MecTa B HOMMHAUMAX M B MOAHOMMUHAUMAX
HarpaxgatoTca aunaomamu nobegurtenei, NogNMCAaHHbBIMM OpraHu3aTtopamm lNpemun u
cTatyatkamm Npemun «bpeHa roga 2023».

. YuactHuku Mpemun, nonyumslune cneumanbHble Harpaabl «3a BKAag B pa3BUTME MAPKETUHTA

B Y3bekuctaHe», «JInyHoctb roga», «[lpopbiB roga» HarpaxgalTtca AUnaomamu
nobeautenen, nognucaHHbIMK opraHmsatopamu lNpemun n cratyatkamum lMpemnn «bpeHpg,
roga 2023».

B cnyyae yyactms B KakKom-1Mbo HOMUHaLMK Tpex U bonee BpeHA0B OAHOrO HanpaBAEHUS
AeATeNbHOCTUN, AaHHble HanpaB/IEHMS BblAENAETCA B OTAE/bHbIe MOAHOMMHALNU, B KOTOPbIX
HarparkgatTca 6peHabl, HabpaslwiMe Haubosbluee KOJIMYECTBO [OJIOCOB MO BbibOpy
notpebuTenen n no BbIBOPY 3KCNEPTOB Ha 0OLLMX OCHOBAHUSAX.

YyacTHukM Mpemun, 3aHABWKE 2 U 3 MeCTa B HOMMHALMAX U NOAHOMMHAUMAX MO BbIOOpPY
notpebutener n no BbIBOPY 3KCNEPTOB, MO 3aMpoCy MNOAy4YaloT AUNAOMbl JlaypeaTtos,
nognucaHHble MapkeTuHroeoi Accoumaumen Yabekuncrana.

Bce y4yacTHUKM [lMpemmn no 3anpocy MoaAyyalT AUNAOMbI YYACTHMKOB, MNOAMNMUCAHHbIE
MapkeTnHrosoi Accoumaumnm YabekucraHa.

Pe3ynbtatbl Mpemnn yumTbiBatOTCA B €XXErogHOM PelTuHre MmapKeTUHroBoh s$ppekTUBHOCTH
6peHaoB M areHTCTB No Bepcum MapkeTuHroBon Accoumaumm YsbekuctaHa. Mobegutenm
Mpemnn B cneumanbHbiX HOMMHAuUMAX nony4yatot 10 6annos, nobeautenam MNpemun B
HOMMHAUMAX U B NOAHOMMUHALMAX NpUcyKaaeTtca 9 6annos, 3a 2 mecto— 5 6annos, 3a 3 mecTo
—3 6anna.

Takke cooTBeTcTBylOWME 6annbl NONYYalOT areHTCTBa, Y4acTBOBABLUME B peanns3auuu
npoekToB 6peHaoB-nobeauteneir Mpemun. [OaHHble 6annbl TaKKe Y4YMTbIBAOTCA B
eXXerogHoM MapKeTUHroBom PeinTuHre 6peHA0B M areHTCTB Accoumnaumu.

OrnaweHue pesynbTaToOB FO/I0OCOBAHUA 3KCNepToB M nobeauteneit M BpyyYeHMe Harpag
NPOXOAAT Ha TOPMKECTBEHHOM UEepPeMOHMWU HarpaxgeHma 20 masa 2023 roga. Bxog Ha
uepemoHuio ceobogHbi. o LlepemoHnn nHdopmauma o nobegutenax Mpemun asnserca
CTPOro KOHGMAEHUNANBHON U He pasraaliaeTca.

10. OpraHu3aTopbl UMeKT NpaBo Mo oduLMaNbHOMY OBpaLLEHMIO MAPTHEPOB YCTaHABAMBATb

[ONONHUTENbHbIE HArpaabl B BUAE CheunanbHbIX NPU30B MO COrNAaCcoBAHMIO C IKCNEPTHbIM
XKIOpW.

13. KOHTAKTHAA MH®OPMALINA
MapkeTnHrosaa Accoumnauma Y3bekucraHa

100007, r. TawkeHT, yn. M. YnyrbekKa, 25

Ten.: +998 (97) 402-28-20, +998 (97) 037-28-20
e-mail: info@marketing.uz

caunT: https://marketing.uz

https://t.me/uzbekmarketing
https://instagram.com/uzbekmarketing?utm medium=copy link
https://www.facebook.com/uzbekmarketing
https://www.youtube.com/c/MAKONMARKETINGUZ
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	«Yil Brendi 2023» Mukofoti (Премия «Бренд года 2023») —ежегодная Премия Маркетинговой Ассоциации Узбекистана, которая в 2024 году проводится в седьмой раз.    Премией награждаются самые успешные бренды, имеющие наиболее эффективные маркетинговые дости...
	Результаты Премии отражаются в сводном Рейтинге маркетинговой эффективности брендов по версии Маркетинговой ассоциации Узбекистана:
	https://marketing.uz/novosti/rejtingi-kreativnosti-i-marketingovoj-effektivnosti-brendov-i-agentstv-uzbekistana-za-2021-god.htm  2. ЦЕННОСТИ ПРЕМИИ ДЛЯ УЧАСТНИКОВ
	1. Возможность участия в открытом народном голосовании потребителей, которое в 2023 году достигло более 500 000 человек. На сегодняшний день это ежегодное голосование является самым масштабным отраслевым инструментом маркетингового исследования потреб...
	2. Голосование более 200 ведущих экспертов и партнеров Ассоциации.
	3. Возможность представления маркетинговых достижений бренда на широкую публику.
	4. Фиксация бизнес-успехов за 2023 год перед широкой аудиторией потребителей и экспертов.
	5. Повышение роли специалистов по маркетингу бренда и признание их заслуг и результатов работы, популяризация важности маркетинга для всех бизнес-процессов бренда.
	6. Возможность получения статуса «Бренд 2023 года» от Комитета по развитию конкуренции и защите прав потребителей Республики Узбекистан и Маркетинговой Ассоциации Узбекистана по признанию потребителей и экспертов.
	7. Возможность использования статуса «Бренд 2023 года» в рекламе и средствах массовой информации.
	8. Включение результатов Премии в ежегодный маркетинговый Рейтинг брендов и агентств Узбекистана.
	3. ПРАВИЛА ПОДАЧИ ЗАЯВОК
	1. Инициаторами подачи заявки для участия в Премии являются бренды (юридические лица).
	2. Для участия в Премии необходимо пройти авторизацию на сайте www.marketing.uz, заполнить все необходимые поля заявки: контактные данные Премии, название номинации, название бренда или продукта бренда и пройти процедуру загрузки презентации (pdf или ...
	3. Участие в Премии платное. Стоимость участия составляет 1 568 000 сум c учетом НДС за одну заявку.  В случае оплаты в валюте, стоимость исчисляется по курсу ЦБ на день оплаты.
	4. Одна и та же заявка может быть подана в одну или несколько номинаций. Если одна и та же заявка подается в две и более номинаций, то количество поданных заявок равняется количеству номинаций и участник оплачивает каждую номинацию в соответствии с п....
	5. Для партнеров Маркетинговой Ассоциации Узбекистана предоставляется скидка в размере 50%. Для Премиум партнеров Ассоциации участие в Премии бесплатное.
	6. Оплата осуществляется банковским переводом между юридическими лицами на основании договора или через платежную систему Uzum, Payme, Click.
	7. Заявкой является презентация или видео бренда, поданная в одну и более соответствующих бренду номинаций.
	8. Бренд считается участвующем в Премии, только в случае соответствия следующим требованиям: заявка предоставлена в срок, внесена оплата участия.
	9. Оплата участия не гарантирует успешный результат в Премии.
	10. Участие в Премии означает, что участник ознакомился с данным регламентом и согласен с ним. Договор об участии является письменным подтверждением согласия.

